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Alquimia: renovacion hotelera en South Beach

M La empresa de Pablo
D’Onofrio y su hijo Juan
Pablo, especializada en
desarrollo y
administracion hotelera,
inicié un amplio plan de
reformas en tres
propiedades
emblematicas de

Miami Beach.

on solo 30 afos, y ti-

tulos de contador pu-
bicio y licenciado en admi-
nistracién de empresas, se
mudé a Miami para hacer-
se cargo del segmento Es-
tados Unidos de Alquimia
Hospitality Group, empresa
argentinadedicadaal desa-
rrollo y gerenciamiento ho-
telero. Su experiencia en
el sector se limitaba a ha-
ber vivido hasta los 25 afios
en hoteles de lujo y cumpli-
do tareas —desde cadete a
secretario académico en la

Escuela Superior de Hote-
leria— fundada por su pa-
dre. Pero portaba un ape-
llido ilustre para la hoteleria
argentina por la trayectoria
de su abuelo, su tio abue-
lo y su tio, pero muy espe-
cialmente su padre, Pablo
D’Onofrio, su actual socio
en Buenos Aires.
“ComoAlquimia—explicé
Juan Pablo D’Onofrio des-
de sus oficinas en el Nas-
sau Suite de Miami— tene-
mos dos vias: la avenida
del gerenciamiento, mas

tradicional, que es cuan-
do el hotel esta funciona-
do; y la via en la que mas
hemostrabajadoen los dilti-
mos afios, basada en el de-
sarrollo de una propiedad.
Unatareaquevadesdeen-
contrarel espacio, elaborar
el plan de negocios, crear
un concepto para esa pro-
piedad, gerenciar la obra y
la construccion, formar los
recursos humanos y vivir el
proceso de apertura”.

Al mudarse en 2003 a
Miami junto a su mujer,

SgI>

comunicaciones

Pablo y Juan Pablo D'Onofrio.




que aportaba a la sociedad
una licenciatura en hotele-
ria obtenida en Suiza, el jo-
ven D’Onofrio se hizo car-
go del Nassau, un tipico y
postergado hotel de la zo-
na Art Deco (Av. Collins y
14) y del Beachcomber, a
escasos 100 metros, tam-
bién sobre la avenida méas
famosa de Miami Beach.

EL NASSAU.

“El Nassau, recuerda
D’Onofrio, tenia habitacio-
nes muy amplias pero esta-
ba en muy mal estado. Los
duefios habian dirigido la
propiedad por cuatro afnos
y cuando Alquimia se hizo
cargo planteamos dos ca-
minos posibles: hacer una
reforma mediana, tendien-
te a renovar las habitacio-
nes, o, aprovechando el te-
rreno adyacente, hoy pla-
ya de estacionamiento del
hotel, construir otro edifi-
cio con mas cuartos. Era
insertar el establecimiento
en otro nicho, a partir de la
construccién de dos terra-
zas muy lindas, con pisci-
na, restaurante y sala de
conferencias. Sin embar-
go, los duefios, mas cau-
tos, prefirieron encarar so-
lo la remodelacion de las
habitaciones.”

“Tarea para nada senci-
lla teniendo en cuenta que
se trata de un edificio his-
térico, que funciond duran-
te la Segunda Guerra Mun-
dial como base de radares
de la Armada, en un distri-
to también histérico, como
eslazonaArt Deco, conre-
gulaciones muy exigentes”,
agrego el ejecutivo.

Pero cuando se termi-
naron las reformas interio-
res, los propietarios, satis-
fechos, le encomendarona
Alquimia la puesta en mar-
cha del plan integral de ex-
pansién. “En eso estamos.
Yaconseguimoslaaproba-
cion, algo muy complejo,
porque implicaba agregar-
le a un edificio histérico un
inmueble moderno sin alte-
rarlapersonalidad original.”

“Amhne adifirine actardn

unidos porpuentestranspa-
rentes, pasando el conjunto
de 22 suites a 50. “Si bien
no van a tener el tamafo
de las actuales (de 50 a 75
m?, algofueradelocomn),
van a seguir siendo habita-
ciones grandes”, advierte.

Las obras en el Nassau
comenzaran a fines de
2012, cuando estén finali-
zadaslas del Leslie, un ico-
no de esa zona de Miami
Beach, erigido porel mismo
arquitecto del Nassau, hoy
consideradoun précerpara
los habitantes de la ciudad.

EL LESLIE.

Ubicado sobre la Ocean
Drive entrela12yla 13, las
obras en el Leslie estan en
la etapa inicial, es decir en
el desarrollo de una estruc-
turasecundariaque permita
levantar el techo para darle
profundidad, de tal manera
que posibilite construir una
terraza con vista al mar y
una piscina. Sera la Unica
enalturaenlaOcean Drive,
un desafio enorme para un
edificio levantado en 1936.
Una estructura que permita
montarunapiscinadeacero
inoxidable, menos pesada
que una de hormigén, que
viajara entera y que debe-
ra serinstalada—todaviano
se ha decidido que es méas
conveniente—oporunagria
o un helicéptero.

“El desafio otra vez para
Alquimia fue hermoso pero
dificil. Los planos ya fueron
aprobadosyen septiembre
de2012estaremosinaugu-
rando un hotel boutique de
36 habitaciones, muy di-
ferente a lo que ofrece el
mercado hotelero de Mia-
mi Beach. Muy intimo, muy
personal, pero con piscina,
biblioteca, restaurante, etc.
Es decir, con una estruc-
tura propia de un hotel de
otrovolumen. Entonces va-
mos a poder realmente de-
sarrollar un concepto bouti-
que desde lo estético, la in-
fraestructura y el servicio.
El Leslie sera nuestro bu-
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que insignia”, se entusias-
ma D’Onofrio.

EL BECHCOMBER.

El tercer hotel en cues-
tion es el Beachcomber,
del 1340 de Collins, que
con las reformas retornara
a su nombre original: She-
pley. Cuando se construyé
este hotel en 1937 sus pro-
pietarios pudieron aprobar
los planos para un hotel de
tres pisos, algo atipico pa-
ra aquella época en la zo-
na ya que implicaba incluir
un ascensor. Sin embargo
los altos costos de la cons-
truccién por efectos de la
guerra, llevaron a sus pro-
pietarios a levantar solo
dos. “Ese detalle nos per-
mite ahora agregar un ter-
cer piso, aunque nada es
sencillo tratandose de otro

edificio histérico”, advier-
te D’Onofrio. Es que todo
lo que se haga nuevo de-
be estar separado y no de-
be competir con el edificio
original. La solucion enton-
ces fue planear este tercer
piso retirado de la fachada
de tal manera que no alte-
re el frente Art Deco. Con-
cretamente, que no se vea.
Alli, en ese piso superior,
habra aprovechando la ex-
perienciaconel Leslie, tam-
bién una piscina de acero
inoxidable.

“Hacia fines de 2012 es-
timamos tener funcionado
el Leslie y remodelado el
Beachcomber para iniciar
las obras en el Nassau.
Un afio més tarde pensa-
mos estar administrando
tres hoteles con un total
de 120 habitaciones en un
radio de dos cuadras. Ca-
da uno con su piscina, pe-

El histdrico Lestie, un hotel de 1936.

ro distintos por disefio —al
punto que buscaron a pro-
posito tres disenadores di-
ferentes— y personalidad.
“La hoteleria es una co-
cinadonde lainfraestructu-
ra es un ingrediente, pero
no el tnico. Después esta
el otro componente fun-
damental, que es el estilo.
Apuntamos a un nuevo ni-
cho como es un hotel bou-
tique, aunque lamentable-

Travelport prolonga su alianza con BM|

Travelport decidié conti-
nuarconsuacuerdode
contenido global con British
Midland International (BMI).
De esta manera, la compa-
fila asegura que aquellas
agencias que usan Galileo
y Worldspan tendran acce-
SO a todos los precios pu-
blicados.

“Estamos contentos de
haber concretado con BMI,
y asi garantizar contenido
sin recargo para las reser-
vas de nuestros clientes,”
dijo Robin Ranken, jefe de
Relaciones con Aerolineas
para Europa.

Por su parte, Barbara
Hunter, gerenta general

de Distribucion y Servicios
de Clientes de BMI, aclaré:
“Travelport ofrece un ca-
nal importante de distribu-
cioén para la venta de pasa-
jes de BMI a través de sus
plataformas de Galileo y
Worldspan, y nos compla-
ce continuar la asociacién
con ellos”.»
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mente esta palabra esta
hoy bastardeada. Se usa
errbneamente para defi-
nir un hotel chiquito cuan-
do en realidad se trata de
un concepto donde inter-
viene la historia, un servi-
cio personalizado y el cui-
dado por los detalles”, ex-
plica D’Onofrio.

Alquimia, con Pablo des-
deBuenos Airesy Juan Pa-
blo desde Miami, también
ha incursionado en el ge-
renciamiento puro de hote-
les como el Kosten Aike de
ElCalafateyactualmente el
Feirs Park Hotel de Buenos
Aires, asi como en el desa-
rrollo de proyectos no hote-
leros, como un edificio en
Coral Gables que ahoraad-
ministran y la parte hotele-
ra de un complejo para la
tercera edad, algo muy co-
mun en Florida.»



