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TENDENCIAS ESTADOS UNIDOS

Hoteles boutique, otra
manera de disfrutar Miami

Con estiloy atencion
personalizada, proponen
una experiencia tinica.
Aqui, siete ejemplos de
esta modalidad hotelera.

Juan Bedoian
jbedoian@clarin.com

En tiempos de un turismo masifica-
do, estandarizado y en muchos casos
globalizado hasta el hartazgo, resulta
todo un desafio generar propuestas
diferentes, especialmente en los des-
tinos clasicos. No son pocos los ope-
radores turisticos que han tomado
conciencia de esa “despersonaliza-
cién” de los viajes en traslados, hos-
pedajes y paseos en los lugares mas
concurridos del planeta y han gene-
rado alternativas para esa uniformi-

dad. Los llamados “hoteles boutique”,
que comenzaron a surgir en ladécada
del 80, son un perfecto ejemplo de esa
tendencia que ha proliferado en Mia-
mi, uno de los destinos més visitados
por los argentinos (cerca de medio
millén en 2016).

JQué se entiende por hoteles bouti-
que? “Basicamente lo que se busca
con este tipo de hoteles es el que pa-
sajero tenga una experiencia diferen-
tealoque seria en un hotel estandar.
Vale la comparacion: si el viajero tie-
ne hambre puede comer de parado
un sandwich o puede ir a un restau-
rante que tiene otra onda, otro estilo,
otra forma de disfrutar esa comida.
Lo mismo pasa con los hoteles bou-
tique. No es lo mismo ir a dormir en
cualquier lugar que hacerlo en un lu-
gar agradable que sorprenda, emo-
cione y deje una idea distinta de esa
experiencia viajera’, dice Marcelo Te-
nembaum, empresario hotelero ar-
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gentino que propulsé varios empren-
dimientos de este tipo en Miami.

Sidos de las claves de los hoteles
boutique son su ubicacién y su estilo,
en Miami no podian faltar en su zo-
na mas glamorosa y encantadora: el
Distrito Art Deco de South Beach. La
mayoria estan ubicados en esa area
de Av. Collins, Lincoln Road y Ocean
Drive, que ostenta hermosos edifi-
cios con ese emblematico estilo que
yaesunsello enlaciudad, y sus pre-
cios oscilan entre 150 y 280 ddlares la
noche, segin el hotel y la temporada.

Esa ubicacién estratégica que per-
mite acceder rapidamente -siempre
a pie- a los principales atractivos de
South Beach se combina, a su vez,
con un toque de privacidad, perte-
nenciay exclusividad.

“Enun hotel boutique hay una ex-
periencia asociada que considero
fundamental: que te cuenten la his-
toria del hotel, que te reconozcan co-
mo huésped, que en la recepcion se-
pan quién sos, que el saludo no sea
un saludo despersonalizado sino uno
de marca, mas personal, mas fami-
liar -define Tenembaum-. La consig-
na es salir de lo estandarizado. El
huésped debe descubrir en cada uno
de nuestros hoteles algo que lo sor-
prenda, que merezca contarse luego”.

Elempresario norteamericano lan
Schager, al que se considera el crea-
dor de la nocién de “hotel boutique”
en los 80 en Nueva York, definié su
perfil y esa nueva manera de pensar

los alojamientos para que el huésped
se sienta como si estuviera en su pro-
pio hogar, con servicio y atenciones
personalizados, y para que ese hués-
ped perciba que todo gira alrededor
de él mismo.

Otros atributos de estos hoteles son
el buen gusto en la decoracidn, el di-
sefo y esos detalles exclusivos que
escapan del vértigo: un tocadiscos de
los 60 en cada habitacién, una galeria
de fotos de artistas, la historia parti-
cular de cada establecimiento. “En
esas zonas privilegiadas que tienen
algunas ciudades (Soho en Nueva
York, Palermo Viejo en Buenos Aires
o South Beach en Miami, por ejem-
plo), atin es posible descubrir cosas
nuevas si se las camina lentamente,
selasdisfrutadeapoco.Y unadeesas
cosas nuevas son los hoteles bouti-
que, que tienen ese espiritu de nove-
dady otra medida del tiempo. Porque
Miami es playa y shopping, pero tam-
bién esa posibilidad de pasearla sin
prisay alojarse en un lugar acogedor
que le permita vivir una hermosa ex-
periencia’, explica Tenembaum.

Los siete hoteles boutique de Mia-
mi que se mencionan aqui, con sus
caracteristicas particulares, son solo
una muestra de esa tendencia a vivir
un destino -en este caso, el mas fre-
cuentado por los argentinos que via-
jan a Estados Unidos- con otra mira-
da, lejos del turismo masificado y
mas cerca del placer. Como dice Pa-
blo D’'Onofrio, otro empresario hote-

lero argentino que administra hote-
les boutique, “se trata de integrar el
fascinante mundo de South Beach
con estos ambitos exclusivos que
conservan sus estilo original, su in-
timidad y sumagia”.

The Redbury Hotel

1776 Collins Ave, Miami Beach
Situado en el corazén de South Beach,
The Redbury tiene el servicio, la ele-
ganciaylamodernidad de su propie-
dad hermana en Hollywood. El direc-
tor creativo Matthew Rolston disend
cada unodelos detalles de sus 69 ha-
bitacionesy suites, y su famoso res-
taurante y bar “Cleo” (cocina de ins-
piracién mediterranea del chef Da-
nny Elmaleh) y una piscina de casi
1.000 metros cuadrados en la azotea.
Detalles: en el lobby hay una galeria
de hermosas fotos de personajes fa-
mosos, cada habitacion cuenta con
un tocadiscos con una coleccién es-
pecial de vinilo supervisada por Ca-
pitol Records, amplios armarios,
areas de trabajo, junto con lujosos ba-
fios de marmol. Cercadela playayde
mejores sitios de South Beach (como
SLS South Beach y The Raleigh, ubi-
cados justo al otro lado de la calle),
The Redbury es un perfecto modelo
del concepto boutique (theredbury.
com/southbeach).

Crest Hotel Suites

1670 James Ave, Miami Beach

Sin el lujo del Redbury, Crest Hotel
Suites fue completamente restaura-
doy tiene una elegancia simpley
atrapante que mucho le debe a su di-
sefilo moderno combinado con el Art
Deco Revival en South Beach. Suin-
teresante fachada con piedra de co-
lor coral y su vistoso vestibulo con
suelos de marmol recuerdan a otra
época. Con 48 habitaciones superio-
res individuales o dobles y 21 suites,
el Crest tiene una terraza delantera
principal, servicio de playa para sus
huéspedes, piscina y una ubicacién
estratégica, a metros dela esquina de
Av. Collins y Lincoln. Los estudios y
las suites de un dormitorio cuentan
con sala de estar y zona de comedor,
ademas de cocina con microondas,
mini-heladera y cafetera. Las suites
también incluyen sofa cama. Unajo-
yita escondida en el corazén de South
Beach que ofrece el equilibrio perfec-
to entre el confort modernoy la ele-
gancia clasica en un edificio Art Deco
auténtico de los anos 30 (cresthotel
suites.com).

Casa Boutique Hotel

1334 Washington Ave, Miami Beach
Este pintoresco hotel cuatro estrellas
seerige en el histérico edificio Wal-
dorf en Washington Av., justo en el
corazén del histérico distrito Art De-
co. Su elegantey tradicional arqui-
tectura espafiola se encuentra a po-
cos pasos de laicénica calle peatonal
Esparfiola Way.

El espiritu del hotel intenta reme-
dar el encanto tropical de los afios 50
de Miami Beach, con interiores com-
pletamente renovados y el maximo
confort para sus huéspedes. Como
los otros hoteles mencionados, Casa
Boutique esta estratégicamente ubi-
cado a s6lo unos pasos de South
Beach y sus atracciones mas emble-
maticas. Los motivos florales proli-
feran en todos los ambientes y en sus
32 habitaciones remodeladas. Sim-
patico (www.casamiamihotel.com).
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Greenview Hotel

1671 Washington Ave, Miami Beach
El Greenview, hotel boutique de tres
estrellas, tiene una ubicacion privi-
legiada: esta a pasos de New World
Symphony y el Convention Center. Se
lo considera un hospedaje icénico, ya
que fue disefiado en 1939 y atin con-
serva sus caracteristicas originales
del Art Deco clésico, restauradasa su
esplendor original. Ser el hotel més
cercano al Centro de Convenciones
hace que se convierta en la mejor op-
cién para el viajero de negocios, pero
también estd a esta a media cuadra
dela vida nocturna de SoBe, centros
comerciales y lugares gastronémicas
de buen nivel. También resulta apto
para aquellos que buscan arte y cul-
tura (esta pegado a la Sinfénica del
Nuevo Mundoy el Teatro Jackie Glea-
son). Un lugar ideal para estar lejos y
en medio de todo (greenviewhotel.
com/en/index).

Iberostar Berkeley

1610 Collins Ave, Miami Beach

Es un hotel boutique cinco estrellas
quela cadena hotelera Iberostar Ho-
tels & Resorts adquirié en Miami
Beachy en surenovacién inverti6 43
millones de d6lares. Como los otros,
se trata de una construccién tradi-
cional, estilo art deco, sobre la céntri-
ca Av.Collins. Originalmente conoci-
docomoel hotel Berkeley Shore, fue
inaugurado en 1940y su disefo es
obra de uno delosarquitectosart de-

Aire libre. Estilo simple y despojado en el Aqua Hotel.

co mas conocidos de Miami, Albert
Anis, responsable de algunos de los
hoteles mas emblematicos de esa zo-
na en los afnos 1930 y 1940. Tiene un
restaurante de marca famosa (BLT
Steak) que ofrece cocina americana
que fusiona el Modern American
Steakhouse con French Bistro Am-
biance (iberostarberkeley.com).

Shepley Hotel
1340 Collins Ave, Miami Beach
Considerado como uno de los edifi-

Coémo llegar

e American Airlines vuela desde Buenos
Aires hasta Miami. El pasaje iday vuelta
cuesta desde US$ 1.012 con impuestos
(www.aa.com).

© Un automovil mediano (Hyundai Elan-
tra o similar) por una semana (por ejem-
plo, del 22 al 29 de diciembre) con los se-
guros de exencion de responsabilidad

Plscma Laterraza de The Redbury, en South Beach.

i pordafios en caso de colisiony protec-

cion extendida, GPS, conductor adicio-

nal e impuestos, cuesta US$ 606 (pre-

i ciosy disponibilidad sujetos a cambios).
i Reservas en alamo.com, codigo de pro-

{ ducto P31,0enel (011) 4328-6161.

i Dondeinformarse
! miamiandbeaches.com

cios Art Deco méas destacados, fue
construido en 1938 por el arquitecto
neoyorquino Henry Hohauser, padre
del modernismo en Miami Beach. Ca-
si80 afios después, de lamano del di-
seflador argentino Pablo Chiappori,
el hotel Shepley reabrid sus puertas
con un estilo vintage tinico, que re-
cupera espléndidamente aquella épo-
ca. Tiene 29 habitaciones con una ca-
ma Queen o dos camas Full, muebles
dedisefo vintage, caja de seguridad,
minibar, wi-fi, televisor de pantalla
plana, bata de bafio,amenidadesy se-
cador de pelo. A solo una cuadra de
la playa, logra una intimidad que con-
trasta notablemente con el vertigino-
so ambiente de Collins (theshepley
hotel.com/en/home).

Aqua Hotel

1530 Collins Ave, Miami Beach

El Aqua es un hotel boutique tres es-
trellas de estilo simple y despojado,
con unjardin interior y un patio con
vistas a la avenida Collins desde su
exclusivo solarium y Salén de Aqua.
Es un hotel pulcro, con amplias ha-
bitaciones, que se hizo conocido por
su promocién del arte. Cada ano, el
Aqua se vacia por completo para al-
bergar una exposicién que convierte
acada habitacién en una obrade arte
en si misma. Como los otros hoteles
mencionados, estd a un paso de los
lugares de entretenimientos y gastro-
nomia clasicos de South Beach (aqua
miami.com/en/index). [ ]
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